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NUMERO DE INTENSIDAD ID CURSO O EQUIVALENCIA
. 5 NOMBRE CURSO EQUIVALENTE
SEMESTRE | CONVENCION CURSO CREDITOS HORARIA CURSO PRERREQUISITOS F%II\RHII\IA?%I%EN PLAN DE ESTUDIOS PLAN DE ESTUDIO% ANTIGUO
ACADEMICOS SEMANAL ANTIGUO
Introduccion a la Publicidad 3 4 Publicidad 652 Introduccion a la Publicidad
Fundamentos de Mercadeo 4 4 Mercadeo 651 Fundamentos de Mercadeo
o Fundamentos de Contabilidad 3 4 Administracion no se homologa
& Informatica Basica 3 4 Basica 655 Informatica
= v Catedra ECCI (V) 1 ) Bésica 2102 Catedra ECCI (Virtual)
& Disefio Basico 4 4 Disefio 653 Disefio Basico
Semiologia y Retérica Publicitaria 1 2 Publicidad no se homologa
Estrategia y Presupuesto de Medios 2 2 Publicidad 215 Estrategia y Presupuesto de Medios
NH Producto y Precio 3 4 Fundamentos de Mercadeo Mercadeo 657 PRODUCTO
8 Psicologia del Consumidor 1 2 Mercadeo 210 Psicologia del Consumidor
§ Redaccién Profesional 2 2 Publicidad 206 COMUNICACION ORAL Y ESCRITA
w Matematicas Basicas 4 4 Basica 4748 Matematicas Basicas
\Y Economia (V) 1 2 Administracion 654 TEORIA ORGANIZACIONAL
\Y, Habilidades Comunicativas (V) 1 2 Basica 654 TEORIA ORGANIZACIONAL
Disefio Grafico 3 4 Disefio 658 Disefio Grafico
Dinamica Empresarial 4 4 Fundamentos de Administracion y Economia Administracién 208 precio
Produccién de Comunicacion Audiovisual 3 Semiologia y Retorica Publicitaria Audiovisual 216 Produccion de Comunicacion Audiovisual
o Logistica y Canales de Distribucion 4 Mercadeo 214 Canales y Logistica de Distribucion
4
3 Estructura Econémica 3 4 Fundamentos de Administracion y Economia Administracion 849 creacion de empresas
14
= \Y Optativa de Formacion Integral (V) 1 Basica 654 TEORIA ORGANIZACIONAL
Fotografia Basica 3 4 Audiovisual 209 Fotografia Basica
Propedéutico Mercadeo de Servicios 3 4 Mercadeo 218 Mercadeo de Servicios
Produccién de Medios Impresos 2 2 Introduccion a la Publicidad Disefio no se homologa
o Técnicas de Promocion y Ventas 3 4 Mercadeo 220 Técnicas de Promocion y Ventas
e Estadistica y Probabilidad 3 4 Matematicas Basicas Basica 4774 estadistica
§ Investigacion | 2 2 Mercadeo 2105 metodologia de la investigacion
Vv Emprendimiento (V) 1 2 Administracion no se homologa
Fotografia Digital 4 4 Fotografia Basica Audiovisual no se homologa
Propedéutico Campafias Publicitarias | 3 4 Estrategia y Presupuesto de Medios Publicidad 221 Camparias Publicitarias
Propedéutico Administracion de Ventas 3 4 Administracion 211 Administracion de Ventas
o Electiva de Profundizacion 2 2 Mercadeo/Publicidad 219 Electiva tecnical
E Mercadeo Electronico 3 4 Mercadeo 223 Mercadeo Electronico
g NH Investigacion de Mercados | 4 4 Estadistica y Probabilidad Mercadeo 217 Investigacion de Mercados |
\Y Etica (V) 1 2 Basica 18 Etica profesional (Virtual)
Disefo Tridimensional 2 2 Disefio Grafico Disefio no se homologa
ASIGNATURAS ELECTIVAS
TEEoEE NOMBRE DEL CURSO NUMERO DE CREDITOS ACADEMICOS L CAMPO DE FORMACION
0 ELECTIVA DE PROFUNDIZACION: COPY LAB, MERCHANDISING, SOCIAL MEDIA TOOLS 2 2|Mercadeo/Publicidad
OPCION DE GRADO Trabajo de investigacion, seminario de grado, idea de negocio
CONVENCIONES NH: Asignatura no habilitable V: Asignatura virtual
Recuerde que para graduarse debe cumplir con los requisitos internos que fija la Universidad dentro de su normativa y los exigidos por el Ministerio de Educaciéon Nacional.
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